
 
 
 
 

Göttingen, 22. Januar 2021 

myLife erhält Nominierung für den German 
Brand Award 2021 
Für ihre klare Positionierung der Marke und die konsequente Fokussierung auf provisi-
onsfreie Lebensversicherungen wird die myLife Lebensversicherung AG vom German 
Design Council für den German Brand Award 2021 nominiert. Die Nominierung erfolgt 
gleich in drei Kategorien: Banking & Financial Services, Product Brand of the Year und 
Corporate Brand of the Year.  

Die myLife konzentriert sich als einziger Lebensversicherer 
in Deutschland ausschließlich auf echte Netto-Produkte, 
also auf Vorsorgelösungen die keine Provisionen enthal-
ten. Zusätzlich achtet der Göttinger Lebensversicherer bei 
der Produktgestaltung auf viel Flexibilität, hohe  
Transparenz und geringe Kosten. 

Die Marke myLife steht damit für ein verbraucherorientiertes Geschäftsmodell, das gleicher-
maßen auch die Honorarberatung durch unabhängige Finanzberater fördert. Nach zahlreichen 
Auszeichnungen in den letzten Monaten wird die myLife nun auch für den German Brand A-
ward 2021 nominiert.  

„Neben innovativen Produkten verschafft uns insbesondere unsere klare Positionierung Wett-
bewerbsvorteile. Entgegen dem Gesamtversicherungsmarkt konnten wir unser Neugeschäft in 
2020 um 30 Prozent ausbauen. Die Nominierung bedeutet deshalb sehr viel für uns“, sagt 
Jens Arndt, Vorstandsvorsitzender der myLife Lebensversicherung AG. 

Der Rat für Formgebung bzw. German Design Council zählt zu den weltweit führenden Kom-
petenzzentren für Kommunikation und Wissenstransfer im Bereich Design, Marke und Innova-
tion. Gegründet wurde der Rat für Formgebung 1953 auf Initiative des Deutschen 
Bundestages. Die Preisverleihung des German Brand Awards findet am 17. Juni in Berlin 
statt. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

Über myLife Lebensversicherung AG 

Die myLife Lebensversicherung AG konzentriert sich als einziger Lebensversicherer in Deutschland ausschließlich auf 
echte Netto-Produkte. Das sind Tarife ohne Abschluss- und laufende Provisionen. Bei ansonsten gleichen Konditionen 

sind diese für den Kunden deutlich günstiger. Die Vergütung des Beraters erfolgt nicht durch das Versicherungsunter-
nehmen, sondern durch ein separates, individuell mit dem Kunden vereinbartes Honorar. Neben führenden Rating-

agenturen bescheinigt u.a. Assekurata dem Marktführer im Netto-Bereich mit dem A- Bonitätsrating 2019 erneut eine 
starke Finanzkraft und gute Zukunftsaussichten. Zudem erhielt die myLife zum wiederholten Mal den renommierten 

AMC-Award „Nachhaltige Kundenorientierung in der Assekuranz“ sowie in 2018 den „German Brand Award“. Seit Feb-
ruar 2019 gehört die myLife zur Swiss InsurEvolution Partners Holding AG. 

PRESSE-INFORMATION 

www.mylife-leben.de/news 
Pressekontakt und weitere News der myLife Lebensversicherung AG 


